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Les médias changent et sont méme sur le point
de vivre une véritable révolution... Guillaume

son analyse prédictive a Marketing Magazine.
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«D'ici deux ans, une
révolution va avoir lieu dans
l'univers des médias.» C'est
la conviction de Guillaume b Marketing * Finance
Multrier, directeur général
d'Aegis Media, pour qui
nous allons observer une
mutation d'un média
éditorial 2 un média
plateforme, a I'instar de ce
qui se produit dans le
secteur musical . «La star
n'est plus le média, mais le
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» Tous les sondages

contenu» , précise-t-il. De
fait, les radios musicales affichent une nette diminution de leur audience. La
part d'audience des programmes musicaux des stations musicales nationales
étant passée de 36,4% en avril-juin 2007 a 33% pour la méme période en
2009, selon Médiamétrie. La mission des radios musicales se voit fortement
concurrencée. D'autant que, maintenant, il est tres facile d'écouter un titre sur
son ordinateur ou sur son mobile. «Cela change profondément la maniere de
consommer ce média» , explique le directeur général d'Aegis Media. Le
caractére de recommandation et de conseil de la radio se voit en outre
supplanter par les recommandations d'amis sur Facebook notamment, et par la
découverte de nouveaux artistes sur des sites comme Deezer ou MySpace. Ce
qui fait dire a Guillaume Multrier que nous sommes dans un monde
«délinéarisé» , a la fois social et convergent. Or, ce qui est a I'oeuvre dans
I'univers des radios musicales, et de la musique en général, pourrait bien
contaminer les autres médias. A I'instar de la vidéo notamment. Avec la
télévision a la demande, la possibilité offerte aux téléspectateurs de suivre une
émission quand ils le souhaitent et ou ils le souhaitent, avec I'apparition
d'offres comme M6 Replay sur le Web engrangeant plus de 1,2 million de
visiteurs uniques (source: Médiamétrie//NetRatings-ao(t 2009) et TF1 Player
sur iPhone, la télévision est en pleine mue. Ainsi, 38% des internautes
déclarent avoir vu une émission TV sur Internet apres sa diffusion. Le
téléspectateur, au lieu de sélectionner une chaine, choisit une émission.

= DU CONTENU DE QUALITE A LA DEMANDE

Il n'y aura donc bient6t plus une bataille entre chaines, mais une bataille des
contenus. Les chaines ne joueront plus le réle de programmateurs, mais de
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Ces Trophées récompensent les entreprises ayant
mis en oeuvre une politique d'achats exemplaire
dans cinq catégories : achats durables, achats
publics, professionnalisation de la fonction achats,
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